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Die Studierenden sind fähig zur konzeptionellen Gestaltung und Optimierung des 
Agrarmarketing in einem mehrstufigen Produktions- und Absatzsystem 

Lehrinhalte 
 
 
 
 

- Instrumente des Agrarmarketing und Abgrenzung zur sektoralen Agrarmarktpolitik 
- Optimalitätsbedingungen für die Instrumente des Agrarmarketing in 

unterschiedlichen Marktformen 
- Analyse des Entscheidungsverhaltens bei der Etablierung kooperativer 

Marketinginstrumente 
- Analyse der Instrumente des kooperativen Marketing, der horizontalen und 

vertikalen Integration und des Gemeinschaftsmarketing 
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