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Voraussetzungen

Veranstaltungen Agrarmarketing (Vorlesung)

Lehrende(r) Hoff

Lern- und Die Studierenden sind fahig zur konzeptionellen Gestaltung und Optimierung des

Quialifikationsziele

Agrarmarketing in einem mehrstufigen Produktions- und Absatzsystem

Lehrinhalte

Instrumente des Agrarmarketing und Abgrenzung zur sektoralen Agrarmarktpolitik
Optimalitatsbedingungen fiir die Instrumente des Agrarmarketing in
unterschiedlichen Marktformen

Analyse des Entscheidungsverhaltens bei der Etablierung kooperativer
Marketinginstrumente

Analyse der Instrumente des kooperativen Marketing, der horizontalen und
vertikalen Integration und des Gemeinschaftsmarketing

Lehrformen

Vorlesung (100%)

Literatur/Unterlagen

Arbeitsaufwand

30 h Présenzzeit, 60 h Nachbereitung bzw. Priifungsvorbereitung

Studienleistungen und
Prifungen

Schriftliche Prifung

Verwendbarkeit

Studienphase B

Bemerkungen




